TURK ARMATORLER BIRLIiGi

Kabotaj Kanunu'nun Kabuliiniin 100. Yili — Sosyal Medya Reklam Kampanyasi
Sonug¢ Raporu

Kampanyanin Amaci ve Kapsami

1 Temmuz 1926 tarihinde kabul edilen Kabotaj Kanunu'nun 100. yil donimu vesilesiyle Turk Armatorler Birligi
(TAB), Turk denizciliginin bagimsizlik ve egemenlik micadelesindeki bu tarihi donim noktasini kamuoyuna
hatirlatmak ve Birligin bu alandaki temsil glicin( gl¢lendirmek amaciyla ¢ok platformlu bir sosyal medya reklam
kampanyasi ylrtutmastir.

Kampanya; Meta (Facebook) ve Instagram reklam aglari Gzerinden 30 Haziran — 5 Temmuz 2026 tarihleri arasinda
yuritilmus, hedef kitleye genis olgekte ulasarak Kabotaj Kanunu'nun anlam ve énemine dair farkindaligi Tiirkiye
genelinde artirmayi hedeflemistir. Calisma; Meta paylasimlarinin yani sira LinkedIn, X, YouTube ve WhatsApp
Uzerinden yurutilen organik iletisim faaliyetleriyle de desteklenmistir.

Genel Sonuglar (Meta + Instagram + LinkedIn)

25-34 ve 18-24 Yas 3.716.420 4.201.129

En Yiksek Yas Grubu Etkilegimi Toplam Erisim (Platform Bazli) Toplam Goriintiilenme

Not: Erisim rakamlari platform bazinda hesaplanmis olup, ayni kisinin birden fazla platformda reklamla karsilasmis olabilecegi (tekil olmayan) toplam
degerleri yansitmaktadir.

Meta Reklamlari

Meta agi Uzerinde yuritilen reklam calismasi kapsaminda toplam 1.482.570 kisiye erisim saglanmistir. Erisimin
%53'l erkek, %47'si kadin kullanicilardan olusmus; en yiiksek etkilegsim 25-34 ve 18-24 yas gruplarinda, ayrica 35-
54 yas araliginda da glicli bir performans elde edilmistir. Kampanya, 81 ilin tamaminda kullaniciya ulasarak Tirkiye
genelinde dengeli bir yayillim gostermistir.

istanbul 201.752 201.752
Ankara 99.169 102.686
izmir 71.625 72.292
Bursa 60.505 61.535
Konya 50.123 50.123




Instagram Reklamlari

Instagram Gzerinde yiritilen reklam calismalariyla 2.713.328 goriintiilenme ve 2.230.364 erisim elde edilmistir.
icerikler toplam 48.722 etkilesim iiretmis; bu etkilesimin 45.576'sin1 begeni, 1.163'ini kaydetme, 746'sini paylasim
ve 218'ini yorum olusturmustur. Kullanicilarin hesapla kurdugu etkilesim sonucunda ayrica 2.195 profil hareketi
gerceklesmistir.

Erisim, kadin ve erkek kullanicilar arasinda dengeli dagiimis (yaklasik %50-%49), en yiiksek ilgi 25-34 (%25,4) ve 18-
24 (%20,6) yas gruplarinda yogunlasmistir. Cografi dagilimda istanbul (%35), Ankara (%18,7), izmir (%16,4), Bursa
(%9,4) ve Antalya (%6,7) one ¢ikan iller olmustur.

Gosterge Deger

Goruntilenme 2.713.328
Erisim 2.230.364
Toplam Etkilesim 48.722
Begeni 45.576
Kaydetme 1.163
Paylasim 746
Yorum 218
Profil Hareketi 2.195




LinkedIn Organik Paylasim Performansi

Kabotaj Kanunu'nun 100. yilina iliskin paylasim, TAB'In LinkedIn kurumsal hesabi Uzerinden organik olarak da
duyurulmustur. Paylasim 5.231 gosterim elde etmis ve 3.486 farkli Gyeye ulasmistir; gosterimlerin %38'i takipgi ve
baglantilardan olusan ag icinden, %62'si ise ag disindan gerceklesmistir. Bu durum, icerigin TAB'In mevcut takipgi
kitlesinin otesine gecerek organik bicimde yayildigini géstermektedir.

Paylasimla birlikte kullanilan video 2.844 kez goriintiilenmis, toplam izlenme siiresi 8 saat 24 dakikaya ulasmis ve
ortalama izlenme siiresi 10 saniye olarak gerceklesmistir. Etkilesim tarafinda paylasim 192 sosyal etkilesim almis;
bunun 162'si reaksiyon, 27'si yeniden paylasim, 2'si yorum ve 1'i kaydetme olarak dagilmistir.

Bu platformda videomuz hala etkilesim almaya devam etmektedir.

Gosterge Deger

Gosterim Sayisi 5.231
Erisilen Uye Sayisi 3.486
Ag ici Gosterim Orani %38
Ag Digi Gosterim Orani %62
Video Gorintiileme Sayisi 2.844
Toplam izlenme Siiresi 8sa 24 dk
Ortalama izlenme Siiresi 10 sn
Toplam Sosyal Etkilesim 192

LinkedIn’de etkilesimde bulunan kullanicilarin demografik profili incelendiginde, kitlenin %53'liniin istanbul
merkezli, %43'Unln deniz tasimaciligl sektoriinden ve %22'sinin kidemli pozisyondaki profesyonellerden olustugu
gorilmektedir. Bu dagilim, paylasimin TAB'In dogrudan hedef kitlesi olan denizcilik sektori karar vericilerine
isabetle ulastigini ortaya koymaktadir.

LinkedIn’de en ¢ok izleme ise TURKON, AKAR Group, BEYKIM Denizcilik, Besiktas Denizcilik, ARKAS, STM ve Er
Denizcilik calisanlarinca yapilmigtir.

Demografi Kategorisi En Yiiksek Pay

Konum Greater Istanbul — %53
Sektor Deniz Tagimaciligi — %43
Kidem Kidemli — %22
Sirket Buytklugu 11-50 galisan — %12
is Unvani Satis Elemani — %7
Sirket Turkon Line — %1

Degerlendirme ve Sonug

Kabotaj Kanunu'nun 100. yili vesilesiyle yiritilen sosyal medya reklam kampanyasi, Tirkiye'nin 81 ilinde genis
kitlelere ulasmis; Meta ve Instagram Uzerinden toplam 4,1 milyonu askin gériintiilenme saglamistir. igeriklerin
ozellikle 18-34 yas araligindaki geng ve orta yas kullanicilarda giiclii karsilik bulmasi, Birligin gelecek nesillere
yonelik farkindalk hedefiyle 6rtiismektedir.

istanbul, Ankara, izmir, Bursa ve Antalya/Konya gibi denizcilik ve ticaretin yogunlastigi biiyiik sehirlerde elde edilen
yiksek erisim, kampanyanin hedef kitleye isabetle ulastigini gdstermektedir. Instagram tarafinda goézlenen yiksek



etkilesim orani (begeni, paylagim ve yorum), kampanyanin yalnizca gortnarlik degil, kullanici katihmi agisindan da
basarili olduguna isaret etmektedir.

Ayrica LinkedIn Uzerinden yurutilen organik paylasim, sektorliin karar vericilerine (denizcilik profesyonelleri,
kidemli yoneticiler) dogrudan ulasarak kampanyanin kurumsal ve profesyonel aglardaki gorintrlGgina
tamamlayici bicimde giglendirmistir.

Tum bunlarla birlikte sektorel gazetelerde ve bircok whatsapp grubunda da yayinlanarak dogrudan sektorel iletisim
ve etkilesim saglanmistir.

Sonug olarak kampanya, Kabotaj Kanunu'nun 100. yil déniimiinii genis kitlelere duyurmus, Tiirk Armatoérler
Birligi'nin dijital iletisim giiclinii ve toplumsal goriiniirligiinii artirmis, planlanan hedefler dogrultusunda
basariyla tamamlanmistir.

Tirk Armatoérler Birligi — Genel Sekreterlik
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